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The Long Tail — z.B. Fussball

Vom Massen- zum Nischenmarkt: Long Tail-Prinzip im FuBball-TV
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Quelle: Goldmedia-Analyse nach Anderson, Chris (2006): The Long Tail; Exemplarische Auswahl der Anbieter
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Bedeutungszuwachs von Bewegtbild

Denken Sie, dass Webvideos in Zukunft wichtiger werden?
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Vorbehalte gegenuber Video

Warum wird kein Videomaterial angeboten?
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Corporate Brands werden zu TV-Sendern
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Thesen Corporate TV

@ Corporate TV wird das Leitmedium der
Unternehmenskommunikation

@ Unternehmen werden zu Sendern.
@ Consumer-Marken machen den Anfang.

@ Verlagerung der Media-Budgets in eigene Corporate
TV Aktivitaten.

@ Private Fernsehsender werden gefahrdet
(siehe Studie Booz-Allen-Hamilton, 2006)

@ Internet-TV ist kein Kanal, sondern ein neues
Medium

@ Grenzen zwischen PR und Marketing verwischen
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